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Markkinoita ei vield kunnolla
tunneta, mutta ikdryhména 50+
on erittain kiinnostava markki-
noijille.

”Nékyvissa on sukupolviefek-
ti, missd sukanvarsisdastijid on
vhé vdhemmin”, sanoo projek-
tipaillikk6 Lasse Kilponen Kai-
nuun Etu Oy:sta.

Yritykset ovat huomanneet
vihiteilen senioreiden kulutus-
kyvyn.

"Ensimmiistd kertaa Suomen
historiassa meilld on tilanne, jos-
sa elikeldisilld on varaa kulut-

taa”, kertoo Eures PRCG- Con-
sulting:n strateginen suunnitteli-
ja Mari Kiuru.

Hin kuitenkin myontai, ettéd
todellisuus ei ole ndin ruusui-
nen. He kuluttavat, joilla on va-
raa, ja joilla ei ole, heilldi menee
entisti huonommin. Varal-
lisuuserot ovat kasvaneet.

Mielikuvat
jaljessa

Amerikka on Eurooppaa til-
14 hetkelld selvisti edelld. Peli-
teollisuudessa esimerkiksi

”nuoret vanhukset” ostavat 20
prosenttia tuotteista nyt, kun
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Seniorit iskevat markkinarakoon

Joka kolmas kulutetusta eurosta tulee yli 60 vuotiaalta

vuohna 1999 niiden kulutuspro-
sentti oli 9. N

Elidkkeelle jaaminen ei ole
endd negatiivinen asia. Silloin
jaa aikaa toteuttaa asioita, joita
tyossi ollessa ei ollut aikaa teh-
da.

”Mielikuvat vanhuksista vas-
taavat meidin omia isovanhem-
pia”, sanoo Kiuru.

”Nykyajan ikddntyvit ovat
valmiita maksamaan entistd
enemmin hyviastd laadusta”,
Kiuru jatkaa.

Siit4, miten vanhuksia puhu-
tellaan, 16ytyy useita eri mah-
dollisuuksia.

”Eris idkkddmpi henkil6 sa-

noi, ettd en ole vanha, ehki idk-
kiddmpi keski-ikdinen”, Kiuru
kertoo.

Seniori, elidkeldinen, vahvasti
aikuistunut ja vanhus ovat vain
muutamia esimerkkeji, miten
”senioreita” voidaan puhutella.

Termeistd vanhus ja ikddnty-
nyt saivat esiin negatiivisimmat
mielleyhtymiét haastateltujen
ikdihmisten keskuudessa. Nuo-
ret eldkeldiset on tutkimuksen
tekijoiden oma keksinto.

”Sit4 ei kuitenkaan vieli ole
testattu kohderyhméén, milta se
kuulostaisi heididn mielestéin”,
Kiuru naurahtaa.



